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SAŽETAK

Tri nalaza za upravu
Projekti, priuštivost i način pojavljivanja kompanije određuju komunikacijske prioritete.

80,6 %
STR. 5 - 6 i 14

PROJEKTI NOSE VEĆINU OBJAVA

Projekti i ulaganja pojavljuju se u 21.165 od 26.249 objava. Na istih 69 portala
njihov udio raste s 76,8 % na 80,6 %.

Uz iznos ulaganja objasnite rok, fazu izvedbe i korist za korisnike.

61,0 %
STR. 7 i 11

NEKRETNINE OTVARAJU PITANJE CIJENE

U objavama o nekretninama cijene i troškovi pojavljuju se znatno češće nego u
objavama o građevinarstvu. Stanovanje i najam također su istaknuti.

Za kupce i najmoprimce pripremite odvojena objašnjenja cijene, uvjeta i dostupnosti.

99
STR. 8 - 10 i 12

NASLOV MIJENJA SLIKU VIDLJIVOSTI

Strabag vodi po ukupnim spominjanjima među deset kompanija. ING-GRAD se
pojavljuje u 99 naslova, a Strabag u 39.

Uz broj objava pratite položaj imena i glavnu poruku u naslovu.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.
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OBUHVAT ANALIZE

Sektor, teme
i deset vodećih graditelja
Sektorski pregled obuhvaća gradnju i nekretnine. Kompanije su EIZ-ov izbor za djelatnost izgradnje
stambenih i nestambenih zgrada.

01
POVIJESNI PREGLED · 9/2024. - 8/2026.

52.838 objava
Objave na 232 hrvatska portala. Uključene su stambene, poslovne i infrastrukturne teme te
relevantne vijesti iz inozemstva.

02
AKTUALNI PREGLED · 9/2025. - 8/2026.

26.249 objava
Pregled 211 portala prikazuje raspored tema i spominjanje kompanija. Broj objava opisuje
prisutnost u medijima.

03
USPOREDBA KROZ VRIJEME

69 istih portala
Trendovi koriste portale s barem jednom zadržanom sektorskom objavom u svakom od 24
mjeseca. Time se smanjuje utjecaj promjena u popisu izvora.

04
ODABIR PREMA EIZ-U · POSLOVANJE U 2024.

10 građevinskih kompanija
Kamgrad, Strabag, Radnik, ING-GRAD, GIP Pionir, Projektgradnja plus, Lavčević, Zagreb Montaža,
AB gradnja i Mešić Com.

EIZ · Sektorske analize 125, listopad 2025., str. 18 - 19 · Metodologija medijskog pregleda na str. 16.
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GOSPODARSKI KONTEKST

Rast posla ne znači
jednak rast dobiti
EIZ-ova analiza daje polazište za izbor kompanija. Noviji podaci DZS-a dopunjuju sliku aktivnosti
sektora.

DESET VODEĆIH GRADITELJA · 2024. PREMA 2023.

+8,3 %
rast ukupnih prihoda deset kompanija u EIZ-ovoj analizi

-24,1 %
promjena njihove ukupne dobiti prije oporezivanja

Prihodi i dobit već su se u polazišnoj godini kretali u različitim smjerovima. Zato objavu o novom poslu treba
povezati s opsegom radova, rokovima i očekivanom realizacijom.

OBUJAM GRAĐEVINSKIH RADOVA · SRPANJ 2026.

+2,7 %
u odnosu na srpanj 2025., kalendarski prilagođeno

-1,4 %
u odnosu na lipanj 2026., sezonski i kalendarski
prilagođeno

DZS-ovi podaci za srpanj privremeni su i objavljeni 22. rujna 2026. Služe kao kontekst dostupan pri izradi izvještaja. Medijski
pregled završava 31. kolovoza.

EIZ · listopad 2025., str. 18
DZS · Indeksi građevinskih radova, srpanj 2026. · objavljeno 22. 9. 2026.
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POZORNOST SEKTORU

Mjesečni ritam
na istim portalima
Broj sektorskih objava na 69 portala od 9/2024. do 8/2026. Sjenčano je aktualno dvanaestomjesečno
razdoblje.
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21.827
objava · 9/2025. - 8/2026.

TEME OTKRIVAJU VIŠE OD SAMOG ZBROJA

Ukupan broj objava u drugom razdoblju manji je za 1,7 %. Najviše objava u oba je ciklusa zabilježeno u ožujku.
Za odluku o komunikaciji važan je i sadržaj tih objava.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.
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PROMJENA TEMA

Više prostora
za projekte i ulaganja
Aktualni raspored tema i usporedba dvaju razdoblja od rujna do kolovoza.

SVI PORTALI · 9/2025. - 8/2026. USPOREDBA · ISTIH 69 PORTALA

2024./25. 2025./26.

Projekti i ulaganja 80,6 % 76,8 % 80,6 %

Propisi i dozvole 34,9 % 39,6 % 36,2 %

Cijene i troškovi 31,4 % 30,9 % 32,2 %

Stanovanje i najam 26,7 % 27,7 % 27,1 %

Obnova i održivost 20,8 % 19,1 % 20,7 %

Rezultati i poslovanje 18,0 % 18,4 % 18,2 %

Radna snaga 14,1 % 15,3 % 14,2 %

Postotak objava s prepoznatim spominjanjem teme. Jedna objava može sadržavati više tema, pa se udjeli ne zbrajaju do 100 %.

POKAŽITE NAPREDAK PROJEKTA

Na istim portalima udio projekata i ulaganja raste za 3,8 postotnih bodova. Komunikacijski plan zato vežite uz
provjerljive faze izvedbe, uz odvojene odgovore o dozvolama i troškovima.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.
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DVA DIJELA SEKTORA

Gradilišta i nekretnine
traže različite poruke
Usporedba tema u objavama o građevinarstvu i u objavama o nekretninama od 9/2025. do 8/2026.

Građevinarstvo Nekretnine

Projekti i ulaganja 91,6 %

64,1 %

Propisi i dozvole 31,7 %

46,9 %

Cijene i troškovi 20,4 %

61,0 %

Stanovanje i najam 15,2 %

59,3 %

Obnova i održivost 23,0 %

18,2 %

Rezultati i poslovanje 14,3 %

24,1 %

Radna snaga 12,2 %

18,1 %

Građevinarstvo obuhvaća 19.976, a nekretnine 11.116 objava. U obje skupine nalazi se 5.143 objava.

ODVOJITE PROJEKT OD ODLUKE O STANOVANJU

Za gradilište su ključni tijek radova, rokovi i učinak na okolinu. Za nekretninu treba objasniti cijenu, uvjete
kupnje ili najma i što je uključeno u ponuđenu vrijednost.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.
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KOMPANIJE · VIDLJIVOST

Strabag vodi po spominjanjima,
ING-GRAD po naslovima
Deset odabranih kompanija od 9/2025. do 8/2026. Ime se broji jednom po objavi, bez obzira na broj
ponavljanja.

KOMPANIJA OBJAVE UDIO SEKTORA U NASLOVU

Strabag 437 1,7 % 39

ING-GRAD 341 1,3 % 99

Kamgrad 190 0,7 % 8

GIP Pionir 107 0,4 % 16

Radnik 103 0,4 % 14

Lavčević 101 0,4 % 9

Projektgradnja plus 34 0,1 % 0

Zagreb Montaža 15 <0,1 % 1

AB gradnja 13 <0,1 % 0

Mešić Com 6 <0,1 % 1

Udio se računa prema svim 26.249 sektorskim objavama. Ista objava može spomenuti više kompanija. Imena obuhvaćaju
prepoznate varijante naziva, uključujući izričita spominjanja grupa.

MJERITE I POLOŽAJ IMENA

Spominjanje u tekstu i pojavljivanje u naslovu daju različitu sliku prisutnosti. Ovi pokazatelji opisuju medijsku
vidljivost, bez zaključka o tonu objave ili tržišnoj snazi kompanije.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.
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KOMPANIJE · RITAM

Kada raste
vidljivost kompanije?
Mjesečni udio u sektorskim objavama na istih 69 portala. Boja se uspoređuje s vlastitim vrhuncem
svake kompanije.

2024. 2025. 2026.

Strabag
Vrh 4,6 % · 3/2025.

ING-GRAD
Vrh 2,9 % · 2/2025.

Kamgrad
Vrh 2,0 % · 10/2025.

GIP Pionir
Vrh 1,2 % · 9/2025.

Radnik
Vrh 1,6 % · 12/2024.

Lavčević
Vrh 1,1 % · 2/2026.

Projektgradnja plus
Vrh 0,4 % · 8/2026.

Zagreb Montaža
Vrh 0,3 % · 5/2025.

AB gradnja
Vrh 0,2 % · 1/2026.

Mešić Com
Vrh 0,1 % · 1/2026.

9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8Mjesec

Manji udio Vrh kompanije

Tamna polja pomažu odabrati mjesece za detaljan pregled. Kod kompanija s malo objava pojedinačna vijest snažno mijenja
udio. Boje zato ne služe usporedbi veličine kompanija.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.

Građevinarstvo i nekretnine · Jesen 2026 Merkat Media · www.merkat.media 09

https://www.merkat.media/


KOMPANIJE · TEME

Što prati
ime kompanije?
Teme u objavama koje spominju odabrane kompanije od 9/2025. do 8/2026.

Projekti Propisi Cijene Stanovanje Radna
snaga

Rezultati Obnova

Strabag
437 objava

% 88,6 13,0 8,9 1,1 12,1 14,4 19,9

ING-GRAD
341 objava

% 55,4 7,6 14,4 0,9 7,9 49,3 38,4

Kamgrad
190 objava

% 87,9 25,3 18,9 2,1 20,5 25,8 24,7

GIP Pionir
107 objava

% 91,6 23,4 23,4 2,8 6,5 12,1 13,1

Radnik
103 objava

% 91,3 16,5 6,8 2,9 28,2 26,2 14,6

Lavčević
101 objava

% 93,1 22,8 14,9 4,0 11,9 10,9 7,9

Projektgradnja plus
34 objava

broj 33 1 1 0 6 8 20

Zagreb Montaža
15 objava

broj 9 1 2 0 2 4 0

AB gradnja
13 objava

broj 13 5 0 0 1 0 7

Mešić Com
6 objava

broj 5 1 2 0 0 0 0

Zelena polja prikazuju postotke. Za manje od 50 objava prikazan je broj u sivim poljima. Tema opisuje sadržaj objave, a ne
nužno djelovanje imenovane kompanije.

Uz ING-GRAD rezultati i poslovanje pojavljuju se u 49,3 % objava. Kod Strabaga najrašireniji su projekti i
ulaganja (88,6 %).

Za procjenu poruke pregledajte naslov, ulogu kompanije i izvor tvrdnje. Samo spominjanje ne govori je li kompanija izvođač,
ponuditelj, partner ili predmet kritike.

Izvor · Merkat Media, obrada projektne medijske arhive. Obuhvat i ograničenja na str. 16.
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CIJENE I STANOVANJE

Rast cijena daje težinu
pitanju priuštivosti
Prosječna cijena prodanih novih stanova u Hrvatskoj, svi prodavatelji uključujući POS. Euri po
četvornom metru.
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+8,7 %
rast prosječne cijene prema prvom polugodištu 2025.

59,3 %
objava o nekretninama spominje stanovanje i najam

DZS prati realizirane ugovore za nove stanove u ograničenom obuhvatu prodavatelja. Promjena prosjeka odražava i sastav
prodanih stanova. Podatak nije mjera cijene svake nekretnine.

OBJASNITE ŠTO KUPAC USPOREĐUJE

Uz cijenu navedite lokaciju, površinu, stupanj dovršenosti i uključene stavke. Pitanja najma i dostupnosti
stanovanja obrađujte zasebno.

DZS · Cijene prodanih novih stanova, tablica 2 · objavljeno 7. 9. 2026.
Medijski udio · Merkat Media, 11.116 objava o nekretninama, 9/2025. - 8/2026.
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KAKO NASTAJE VIDLJIVOST

Jedan poslovni rezultat,
pet mjesta pojavljivanja
Rezultati ING-GRADA za prvo polugodište 2026. pojavili su se na pet promatranih portala 29. srpnja.

5
portala u odabranom primjeru

3
naslova s istim naglaskom na rast dobiti

PORTAL GLAVNI NAGLASAK NASLOVA

Hrportfolio Dobit veća 20 posto

Lider Prihodi i ugovoreni budući poslovi

Forbes Hrvatska Dobit veća 20 posto

Poslovni dnevnik Dobit veća 20 posto

Bloomberg Adria Prihodi i vrednovanje dionice

Tri portala u naslovu ističu isti rast dobiti. Ostali izdvajaju prihode, buduće poslove ili dionicu. Pet objava zato
ne znači pet različitih poslovnih događaja.

PRATITE ŠTO JE UREDNIŠTVO IZDVOJILO

Za svaku važnu vijest zabilježite broj portala, izabranu brojku i glavnu poruku. Tako možete procijeniti je li
objava prenijela ono što ste željeli objasniti.

ING-GRAD · Polugodišnji izvještaj 2026., str. 4 - 5 · Poveznice na pet objava nalaze se u tablici.
Primjer ne utvrđuje redoslijed preuzimanja ni točno vrijeme prijenosa između portala.
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TRAJANJE POZORNOSTI

Jednokratni povod
ili priča koja se vraća?
Dva odabrana primjera na istih 69 portala. Tjedan 0 obuhvaća označeni događaj, a -1 prethodni
tjedan.

ING-GRAD i izlazak na burzu
Prvi dan trgovine · 10. 3. 2025.

18
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Tjedni

Objave s imenom kompanije i pojmovima izlaska na burzu

Program priuštivog najma
Poziv vlasnicima otvoren · 18. 12. 2025.

60
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Tjedni

Objave koje zajedno spominju priuštivi najam i APN

Burzovni povod u ovom uzorku brzo slabi. Priuštivi najam bilježi nove valove tijekom provedbe programa. Linije prikazuju broj
objava, svaka s vlastitom ljestvicom. Isprekidana crta označava četvrtinu prikazanog vrhunca.

Nastavite pratiti priču dok se pojavljuju novi rokovi, odluke i pitanja korisnika.

Zagrebačka burza · datum početka trgovine · MPGI · otvaranje poziva vlasnicima
Merkat Media · prepoznati pojmovi u naslovu i početku teksta, 14 tjedana po primjeru.
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PORUKA I NASLOV

Jedan projekt,
dvije brojke u naslovu
Najava posla za Kliniku za infektivne bolesti „Dr. Fran Mihaljević” u lipnju 2026. pokazuje zašto treba
objasniti osnovicu iznosa.

POSLOVNI DNEVNIK · 23. 6. 2026.

„Ing-Grad dobio najveći posao: 225 milijuna eura za novu kliniku Dr. Fran
Mihaljević”

FINANCIJE.HR · 23. 6. 2026.

„Ing-Grad potpisuje ugovor vrijedan gotovo 180 milijuna eura”

Službena objava navodi 179,816 milijuna eura bez PDV-a i 224,770 milijuna s PDV-om. Iznos pripada zajednici
ponuditelja ING-GRAD, Kamgrad i Tehnozavod.

U lipnju je objavljena izvršnost odluke o odabiru, nakon koje slijedi potpisivanje ugovora. Vrijednost cijelog
posla nije isto što i prihod jednog člana zajednice u toj godini.

UZ IZNOS NAVEDITE STATUS I UDIO

U priopćenju jasno označite PDV, članove zajednice, vlastiti opseg posla i fazu ugovaranja. Iste oznake zadržite
u naslovu, sažetku i odgovorima medijima.

ING-GRAD / ZSE · službena objava 23. 6. 2026.
Poslovni dnevnik · Financije.hr
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ODLUKE UPRAVE

Tri odluke za jasniju
i pravodobnu komunikaciju
Nalazi upućuju na izbor tema, pripremu odgovora i redovito praćenje poruka.

01 Voditi komunikaciju po fazama projekta
Projekti i ulaganja nose većinu sektorskih objava. Najava, izbor izvođača i potpis ugovora različiti su povodi.

Za svaki veći projekt pripremite provjerene iznose, rokove, uloge partnera i sljedeću
prekretnicu.

Stranice 5 - 6 i 14

02 Odvojiti poruke za kupce i korisnike
Cijene i stanovanje izraženiji su u objavama o nekretninama. Pitanja dostupnosti vraćaju se tijekom provedbe
programa.

Pripremite odgovore o cijeni, uvjetima kupnje i najma te o učinku radova na svakodnevni život.

Stranice 7, 11 i 13

03 Pratiti priče, naslove i ulogu kompanije
Ukupna spominjanja i prisutnost u naslovima daju različit poredak. Jedan poslovni događaj može proizvesti više
objava.

Uvedite mjesečni pregled tema i kompanija. U važnom događaju svakodnevno provjeravajte
naslov, glavnu tvrdnju i potrebu za pojašnjenjem.

Stranice 8 - 10 i 12 - 14
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METODOLOGIJA I IZVORI

Kako čitati pokazatelje
Razdoblje medijskih objava završava 31. kolovoza 2026. Izvori gospodarskog konteksta provjereni su
5. listopada 2026.

OBUHVAT Pretraženo je 7,20 milijuna mrežnih zapisa od 9/2024. do 8/2026. Zadržane su sektorske objave
odabranih hrvatskih uredničkih portala. Društvene mreže nisu uključene. Arhiva od 2024. koristi
ulazni filtar s riječju „i”, pa nije popis svih objava hrvatskih medija.

JEDINICA I ODABIR Broji se objava na portalu. Uklonjeni su ponovljeni URL-ovi i isti naslovi istog portala istog dana.
Prijenosi na drugim portalima ostaju zasebne objave. Isključeni su prepoznati oglasi, agencijski
pregledi i jedan paket Bauštele s nepouzdanim datumom.

TEME I KOMPANIJE Pravila prepoznaju sektorske pojmove u naslovu i uvodu, a teme i imena u do 6.500 znakova
spremljenog teksta. Teme se preklapaju. Imena nisu konsolidirani obuhvat svih povezanih
društava. Dio teksta može nedostajati ili sadržavati ostatke navigacije.

USPOREDBE Godišnje i mjesečne usporedbe koriste 69 portala prisutnih u svih 24 mjeseca. Ostali aktualni
pokazatelji koriste 26.249 objava. Na str. 13 pojmovi događaja traže se u prvih 1.800 znakova.
Portali imaju jednaku težinu, bez ponderiranja dosegom.

PROVJERA I GRANICE Pregledani su uzorci objava i podudaranja kompanija te odabrani primjeri. Pravila mogu
propustiti relevantan sadržaj ili zadržati rubne objave. Nije procijenjena statistička pogreška
klasifikacije. Rezultati ne mjere publiku, javno mišljenje, sentiment ni tržišni udio.

Gospodarski kontekst temelji se na EIZ-u i DZS-u. Primjeri povezuju medijske objave sa službenim izvorima ING-GRADA,
Zagrebačke burze i Ministarstva. Poveznice su uz pripadajuće nalaze.

Izračuni, pravila odabira i izvorni identifikatori spremljeni su u projektu uz reprodukcijski postupak.
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PREGLED VAŠE KOMPANIJE

Jasna slika
medijske pozicije
Pregled odgovara na jedno poslovno pitanje i pretvara nalaze u konkretne korake.

OBUHVAT Jedna kompanija, do tri kompanije za usporedbu i do 12 mjeseci objava na
portalima. Na početku dogovaramo nazive, projekte i izvore koje pratimo.

ISPORUKA Dobivate sažetak za upravu, pregled vidljivosti i tema te analizu najvažnijeg
događaja. Prikazujemo prijenose i naslove te predlažemo plan daljnjeg praćenja.

ROK I RAZGOVOR Izrada okvirno traje 10 radnih dana od dogovora o obuhvatu i dostupnosti
podataka. Slijedi završni razgovor od 45 minuta. Rok i naknadu potvrđujemo
ponudom.

Besplatan prvi uvid
Za početak je dovoljan naziv kompanije i poslovno pitanje. Nakon provjere dostupnosti podataka dobivate jedan nalaz,
jednu usporedbu i prijedlog sljedećeg koraka.

Merkat Media
info@merkat.media

www.merkat.media

Analizu izradio Luka Šikić, PhD
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