SEKTORSKI IZVJESTAJ - JESEN 2026

Hranai pice
u hrvatskim medijima

9/2025. - 8/2026. - Deset kompanija

25,7 %

objava spominje cijene i troskove

Cijene ostaju vodeda tema.
Raste udio objava o rezultatima, vlasnistvu i ulaganjima.
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SAZETAK

Tri nalaza za upravu

Cijene, poslovne promjene i vidljivost kompanije usmjeravaju komunikacijske prioritete.

25,7 %

STR.4,5i10

8,8 %
>12,2%

STR.5i13

2.0%

STR.7-9i11

Hrana i pice - Jesen 2026

CIJENE OSTAJU PRVATEMA

Cijene i troskovi pojavljuju se u 3.026 od 11.782 objava. Ostaju vazna temaii
nakon vala bojkota trgovina.

Pripremite jasno objasnjenje vrijednosti proizvoda i promjena troskova.

POSLOVNE TEME DOBIVAJU PROSTOR

Na istih 25 portala udio objava koje spominju rezultate i vlasniStvo raste s 8,8 %
na 12,2 %. Raste i udio objava o ulaganjima.

Poslovne rezultate poveZite s konkretnim uc¢inkom na proizvodnju, proizvode i kupce.

MLINAROV UDIO RASTE

Na istih 43 portala Mlinarov udio raste s 1,0 % na 2,0 %. Podravka ima najvedi
udio medu deset odabranih kompanija.

Odredite koji dogadaji pokrecu rast vidljivosti i prema njima pripremite odgovor.
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OBUHVAT ANALIZE

Od medijske arhive
do deset kompanija

Pregled povezuje dugorocnu sliku sektora s aktualnim temama i vidljivos¢u kompanija.

MEDIJSKA ARHIVA - 1/2021. - 9/2026.
01

42,3 milijuna zapisa

Arhiva obuhvada portale, drustvene mreze, forume, video, tisak, televiziju i radio.

HRANA | PICE - 1/2021. - 8/2026.
02

71.374 objave

Objave o hrani i pi¢u na 271 portalu kroz gotovo Sest godina.

AKTUALNI PREGLED - 9/2025. - 8/2026.
03

11.782 objave na portalima

Pregled obuhvaca 203 portala te 1.547 objava na 49 Facebook stranica medija.

USPOREDBA MEDIJSKE VIDLJIVOSTI
04

10 kompanija

Atlantic Grupa, Coca-Cola, Dukat, Franck, Jamnica, Kras, Mlinar, PIK Vrbovec, Podravka i Vindija.
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POZORNOST SEKTORU

Dogadaji stvaraju
vrhunce pozornosti

Mjesecni pregled objava o hrani i pi¢u na 25 portala od 1/2021. do 8/2026.

BROJ OBJAVA O HRANI | PICU

1.500 Sigurnost pic¢a
Bojkot trgovina
750 | Euro‘{"\‘
2021. 2022. 2023. 2024. 2025. 2026.

UDIO HRANE I PICA U SVIM OBJAVAMA

2,0%

1,0%

2021. 2022. 2023. 2024. 2025. 2026.

NajizraZeniji vrhunci prate sigurnost pica i bojkot trgovina. Sjencano podrucje obuhvaca posljednjih 12
mjeseci.
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PROMJENA TEMA

Cijene vode, a poslovne teme
dobivaju veci udio

Teme u posljednjih 12 mjeseci i njihovo kretanje kroz prethodne godine.

9/2025. - 8/2026. GODISNJI PREGLED - 25 PORTALA
2021/22 2022/23 2023/24 2024/25 2025/26
Cijene i troskovi I 570
’ 22,5 25,0
Sigurnost hrane [ | 11,1 %
7,7 7,6 14,5 9,8 12,1
Rezultati i vlasniStvo [ 11,0%
9,8 9,1 10,1 8,8 12,2
Domace i uvoz [ 10,5 %
7,3 6,5 5,8 8,7 11,9
Ulaganja [ 8,8 %
6,7 5,6 7,2 8,3 10,5
Okolis i zajednica [ | 6,6 %
6,3 7,9 4,6 5,5 6,6
Proizvodiiinovacije B 3,4%
3,0 3,0 3,7 3,8 3,5

Prikazan je postotak objava koje spominju pojedinu temu. Svaka godina obuhvaca razdoblje od rujna do kolovoza.

VISE PROSTORA ZA POSLOVNE PRICE

Udio objava o rezultatima i vlasnistvu raste s 8,8 % na 12,2 %. Uz objasnjenja cijena pripremite jasne price o
ulaganjima, proizvodnji i poslovnim promjenama.
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PLATFORME

Na Facebooku je udio
cjenovnih tema veci

Cijene i troskovi istiCu se i na portalima i na Facebook stranicama medija.

B Portali I Facebook stranice medija

I 25,7 %
T 3,69

Cijene i troskovi

. I 1%
Sigurnost hrane
I 11,19
o leni I 110
Rezultati i vlasnistvo
I 709
o L BUGE
Domace i uvoz
I 105%
, I s
Ulaganja
I 65 %
. I s
Okolis i zajednica
B s0%
o . [ D
Proizvodiiinovacije
B ois%

PRILAGODITE PORUKU KANALU

Cijene se spominju u 35,6 % objava na Facebooku i 25,7 % objava na portalima. Za Facebook pripremite jasnu
poruku za potrosace. Poslovnim objavama priloZite klju¢ne brojke i izvore.
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KOMPANIJE - VIDLJIVOST

Gdje se nalazi vasa kompanija?

Udio objava o hrani i pi¢u u kojima se spominje pojedina kompanija od 9/2025. do 8/2026.

KOMPANIJA

Atlantic Grupa

Coca-Cola

Dukat

Franck

Jamnica

Kras

Mlinar

PIK Vrbovec

Podravka

Vindija

UDIO OBJAVA BROJ

I - a07
I 0,3% 38
- 1,0% 117
B .
- "
BB 1072

I 0,3% 39

POVEZITE VIDLJIVOST S DOGADAJIMA

Podravka ima najvedi udio medu odabranim kompanijama (9,1 %). Pregled tema i dogadaja na sljede¢im
stranicama pokazuje Sto stoji iza vidljivosti pojedine kompanije.

Hrana i pice - Jesen 2026
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KOMPANIJE - PROMJENA

Kada kompanije dolaze
u srediSte pozornosti?

Svako polje predstavlja mjesec. Tamnija boja oznacava veci udio objava o kompaniji u odnosu na
njezin vlastiti vrhunac.

2021. 2022. 2023. 2024. 2025. 2026.
Atlantic Grupa

Vrh 7,7 %+ 7/2021.

Coca-Cola

Vrh 36,8 % - 11/2023.

Dukat

Vrh 5,3 % - 7/2021.
Franck

Vrh 3,9 % - 11/2021.
Jamnica

Vrh 7,9 % - 5/2025.
Kras

Vrh 5,9 % - 6/2026.
Mlinar

Vrh 6,5 % - 12/2025.
PIK Vrbovec
Vrh 16,3 % - 6/2025.
Podravka

Vrh 39,0 % - 7/2024.
Vindija

Vrh 7,1 % - 2/2021.

Manji udio ---- Vrh kompanije

Mlinarov godisnji udio raste s 1,0 % na 2,0 %. U pozornosti su novi proizvodi, ulaganja, opoziv i poslovni
rezultati.

Coca-Colin vrhunac u 11/2023. prati sigurnost pica. Krasev vrhunac u 6/2026. prati kupnju nekretnine za razvo;j.
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KOMPANIJE - TEME

Sto prati ime kompanije?

Pregled tema u objavama koje spominju pojedinu kompaniju od 9/2025. do 8/2026.

Cijene Sigurnost Domace Ulaganja Proizvodi Rezultatii ~ OkoliSi
i uvoz iinovacije  vlasnistvo  zajednica
Atlantic Grupa % 22,9 0,0 1,2 24,6 2,5 37,6 13,5
407 objava
Coca-Cola % 10,9 0,0 0,9 3,1 1,3 3,9 13,5
229 objava
Dukat broj 5 6 2 2 3 4 5
38 objava
Franck % 6,8 0,0 2,6 26,5 6,8 35,9 2,6
117 objava
Jamnica % 3,9 0,0 0,8 17,3 4,7 14,2 15,0
127 objava
Kras % W23 0,0 4,7 20,7 1,6 3,4
319 objava
Mlinar % 6,2 14,4 9,1 34,0 4,8 1,4
209 objava
PIK Vrbovec % 3,5 9,7 14,9 30,8 4,5 4,8
289 objava
Podravka % 11,3 1,7 6,8 14,8 6,4 32,1 10,7
1.072 objave
Vindija broj 3 0 4 6 2 8 1

39 objava

Zelena polja prikazuju postotke. Za Dukat i Vindiju prikazan je broj objava u sivim poljima.

Uz PIK Vrbovec najviSe se isticu rezultati i vlasnistvo (46,4 %). Komunikacija treba pratiti razvoj transakcije.

Uz Mlinar su istaknuti ulaganja (34,0 %) i sigurnost (14,4 %). Svaka od tih tema traZi zasebnu poruku.

Uz Kras se cijene i rezultati susrecu u izvjeStavanju o kakaovcu. Primjer na stranici 13 pokazuje kako nastaju razliciti naslovi.
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CIJENE | BOJKOT

Cjenovni val moze dosegnuti
i proizvodace

Bojkot trgovina pocetkom 2025. ukljucio je i imena proizvodaca u raspravu o cijenama.

UDIO OBJAVA KOJE SPOMINJU CIJENE | TROSKOVE

9/2024. - 8/2025. 9/2025. - 8/2026.

Sve objave o hrani i picu 37,1% 26,4 %

Ostale objave nakon izdvajanja bojkota 29,9 % 26,4 %

Kad se price o bojkotu izdvoje, pad udjela cjenovnih tema znatno je maniji. Cijene ostaju vazan dio redovite
komunikacije.

2.092 10,9 %

objave spominju bojkot trgovina od 1/2025. do 3/2025. tih objava spominje barem jednu od deset kompanija
(228 objava)

Coca-Cola se pojavljuje u 196 objava o bojkotu. Za pripremu odgovora vazno je prepoznati konkretan
proizvod, tvrdnju o cijeni i osobu koja je iznosi.

ODABERITE ODGOVOR PREMA SADRZAJU OBJAVE

Utvrdite je li kompanija cilj poziva na bojkot, primjer u usporedbi cijena ili dio Sire price. Odgovor zatim
usmjerite na cijenu, distribuciju ili poslovnu odluku.
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KAKO NASTAJE VIDLJIVOST

Jedan rezultat,
sedam vrlo slicnih objava

Mlinarovi rezultati za 2025. pojavili su se na sedam portala 24. lipnja 2026.

7 71 min

portala objavilo je vrlo sli¢an tekst izmedu prve i posljednje zabiljeZene objave
VRIJEME OBJAVE PORTAL

14:12 ° vijesti.hrt.hr

14:13 ° glas-slavonije.hr

14:14 ° tportal.hr

14:39 o novilist.hr

15:04 ° hrportfolio.hr

15:09 ([ financije.hr

15:23 o jatrgovac.com

Sedam portala objavilo je vrlo sli¢an tekst o istim poslovnim rezultatima. Prijenosi pokazuju kako jedna
poslovna vijest u kratkom vremenu stvara vise mjesta pojavljivanja.

PRATITE PUT POSLOVNE PORUKE
Uz broj objava pratite koliko se razlicitih prica pojavljuje i kako se njihovi naslovi mijenjaju. Tako ¢ete jasnije

vidjeti koje su brojke i poruke urednistva izdvojila.

HRT - Mlinarovi poslovni rezultati - 24. lipnja 2026.
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TRAJANJE POZORNOSTI

Koliko dugo dogadaj

trazi pracenje?

Cetiri primjera pokazuju koliko se razlikuje ritam medijske pozornosti.

Euroicijene

Pocetak pracenja u 1/2023.

-1 0 4 8 12

3tjedna iznad Eetvrtine vrhunca fedni
Sigurnost pica

Pocetak pracenja u 11/2023.

-1 0 4 8 12

1tjedan iznad &etvrtine vrhunca fedni

Svinjska kuga

Pocetak pracenja u 6/2023.

-1 0 4 8 12
9 tjedana iznad etvrtine vrhunca fedni
Bojkot trgovina
Pocetak pracenja u 1/2025.

-1 0 4 8 12

tjedni

4 tjedna iznad Cetvrtine vrhunca

Svaki grafikon pokazuje kretanje u odnosu na vlastiti vrhunac. Isprekidana vodoravna crta oznacava Cetvrtinu
vrhunca. Svinjska kuga dosezZe najvecu pozornost u posljednjem prikazanom tjednu.

PRILAGODITE RITAM PRACENJA

U pocetnom valu pratite promjene svakodnevno, a zatim prijedite na tjedni pregled. Pojacano praéenje
nastavite dok se pojavljuju nove Cinjenice ili pozornost ostaje visoka.

Hrana i pice - Jesen 2026
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PORUKA | NASLOV

Isti rezultat dobiva
dva razlicita naglaska

Kras je objavio rezultate za 2025. Dva naslova iz veljace 2026. istaknula su razlicite dijelove iste
poslovne price.

INDEX / HINA - 2/2026.

»,Krasu pala dobit zbog cijena kakaovca”

POSLOVNI DNEVNIK - 2/2026.

»,Unatoc visokoj cijeni kakaovca, Kras stabilizirao poslovanje”

Neto dobit iznosi 6,5 milijuna eura, Sto je 1,7 milijuna manje nego godinu ranije. Uprava u zavrsnici godine vidi
prve znakove stabilizacije. Oba podatka pripadaju istoj poslovnoj prici.

Jedan naslov istice godiSnji pad dobiti, a drugi smjer oporavka. Odabir naslova odreduje koji dio poslovnog
rezultata Citatelj prvi susrece.

PROVJERITE $TO JE STIGLO DO CITATELJA

Prije objave odredite klju¢nu brojku, njezino objasnjenje i razdoblje na koje se odnosi. Nakon objave
usporedite naslov, uvod i tekst te zabiljeZite kako je poruka prenesena.

Kras - Index / Hina - Poslovni dnevnik
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ODLUKE UPRAVE

Tri odluke za jasniju
| pravodobnu komunikaciju

Nalazi upucuju na prioritete u izboru tema, pripremi odgovora i redovitom praéenju.

01

02

03

Usmjeriti komunikaciju

Cijene vode, a rezultati, vlasnistvo i ulaganja dobivaju veci prostor. Portali i Facebook daju razlicitu tezinu tim
temama.

Odaberite dvije do tri prioritetne teme. Za svaku pripremite klju¢nu brojku, objasnjenje za
kupce i povod za objavu.

Stranice5-61i13

Pripremiti odgovor na dogadaje

Rast vidljivosti moZe povezivati ulaganja, poslovne rezultate i sigurnost proizvoda. Svaki povod traZi svoju
poruku.

Pregledajte najvece skokove i objave o cijenama i sigurnosti. Za svaku vaznu pricu odredite
proizvod, tvrdnju i odgovornu osobu za odgovor.

Stranice 8- 10

Uvesti redoviti pregled
Jedna pri¢a mozZe se pojaviti na vise portala. Medijska pozornost moze se zadrzati tjednima.

Mjesecno pratite vidljivost i teme. Tijekom vaznog dogadaja svakodnevno pregledajte naslove i
prijenose te tjedno procijenite daljnji ritam pracenja.

Stranice7-8i11-12
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PREGLED VASE KOMPANIJE

Jasna slika
medijske pozicije

Pregled odgovara na jedno poslovno pitanje i pretvara nalaze u konkretne korake.

OBUHVAT Jedna kompanija, do tri kompanije za usporedbu i do 12 mjeseci objava na
portalima. Na pocetku dogovaramo nazive, brendove i izvore koje pratimo.

ISPORUKA Dobivate saZetak za upravu, pregled vidljivosti i tema te analizu najvaznijeg
dogadaja. Prikazujemo prijenose i naslove te predlazemo plan daljnjeg pracenja.

ROK | RAZGOVOR Izrada okvirno traje 10 radnih dana od dogovora o obuhvatu i dostupnosti
podataka. Slijedi zavrs$ni razgovor od 45 minuta. Rok i naknadu potvrdujemo
ponudom.

Besplatan prvi uvid

Za pocetak je dovoljan naziv kompanije i poslovno pitanje. Nakon provjere dostupnosti podataka dobivate jedan nalaz,
jednu usporedbu i prijedlog sljedeéeg koraka.

Merkat Media

m e ‘ kai info@merkat.media
M E D I A

www.merkat.media

Analizu izradio Luka Siki¢, PhD
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